Kulturmarketing und Kulturmanagement
Prof. Dr. Klein

Seit Beginn der neunziger Jahre existiert das Fach ,,Kulturmanagement” an deutschen
Hochschulen (in Frankreich wird es als ,,gestion culturelle* gelehrt). Es reagiert auf die seit-
her neuen Herausforderungen innerhalb des &ffentlichen und privaten Kulturbetriebs. Das
Seminar gibt einen Uberblick tiber die wesentlichen Fragen- und Aufgabenstellungen des Ge-
biets unter Berucksichtigung der unterschiedlichen Traditionen und Situationen in Deutsch-
land und Frankreich. Intensiv befasst sich das Seminar mit den unterschiedlichen historischen
und kulturellen Ausgangssituation in Frankreich und Deutschland im 18. Jahrhundert. Inten-
siv werden die Bereiche Kulturpolitik in Deutschland und Frankreich behandelt, auBerdem die
Tatigkeitsgebiete Kulturmarketing sowie Kulturfinanzierung (Sponsoring und Fundraising).
Ein Scheinerwerb ist durch Kurzreferat (Liste im Institut) oder Hausarbeit moglich.
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